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Nom de Operation: 

Tournée médiatique 
 
Lieu:  

Vienne /Autriche   
 
Type:  

Workshop 
 
Dates: 

22 février 2023 
 
Cibles:   

Journalistes, rédacteurs   
 
Objectifs:  

Présenter notre offre thématique dans toute sa diversité, renforcer la visibilité de notre 
destination tant sur le plan culturel que naturel, son offre touristique et son activité 
évènementielle.     
 

 
  

Nombre d’exposants:   

15 exposants  
 
Nombre de visiteurs:   

50 professionnels inscrits 
 

 

 

Cette opération dédiée à la cible presse se déroulera cette année à Vienne nous 
permettant ainsi de tisser un lien fort avec les médias autrichiens afin de dynamiser la 
notoriété de la destination dans leurs supports de communication tous canaux confondus 
( print et format digital) . Dans cette optique nous avons l’opportunité de rencontrer lors 
de rendez-vous individuels  les journalistes et rédacteurs des médias les plus influents 
identifiés sur le marché autrichien ( quotidiens, magazines lifestyle, radio et TV) dans 
l’optique de générer des accueils presse à très court terme pour une publication dès ce 
printemps afin d’actionner tous les leviers  qui seraient susceptibles d’octroyer une 
visibilité optimale à notre destination , à une période identifiée comme stratégique en 
termes de réservations.     
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Rappelons que les médias occupent une place prépondérante sur ces marchés, avec des 
audiences marquantes. A titre d’exemple le quotidien Kronen Zeitung totalise près de 2,3 
millions de lecteurs chaque dimanche !          
 
CONSEIL: 

La maîtrise de la langue allemande est appréciée, notamment dans le cadre des 
séquences de présentation des offres /produits à l’auditoire présent et de disposer de fait 
d’informations en langue allemande. Soulignons sur ce marché une appétence pour les 
produits ayant trait à la durabilité, le cyclotourisme, la culture, l’œnotourisme, l’art de vivre, 
la gastronomie.     
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