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R®sultats dõenqu°te

Nouvelles Aspirations des Français

volet quantitatif
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M®thodologie de lõ®tude
3 phases
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Les objectifs de lõ®tude qualitative : 

apporter des éclairages sur la perception des concepts de tourisme 

responsable et de tourisme social et solidaire

explorer les nouvelles tendances des Français en matière de vacances 

Faire émerger les nouvelles envies, au-delà des adaptations nécessaires 

liées au contexte actuel
Phase 1

Phase 2

Phase 3

Les objectifs de lõ®tude quantitative : 

Mesurer/quantifier le poids des nouvelles tendances

Infirmer/confirmer les tendances issues de la phase 1

Les objectifs de la phase 3 : 

Réalisée à m+6 ou m+12

Mesurer/comparer le poids des nouvelles tendances identifiées dans 

les phases précédentes pour infirmer/confirmer leur inscription dans 

le temps
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M®thodologie et cible de lõenqu°te

Les types de vacances déjà réalisés

Les vacances dans les prochaines années

Les nouvelles tendances

Les vacances idéales

Les principaux éléments à retenir
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Rappel de la m®thodologie de lõ®tude
Phase 2 : volet quantitatif
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Echantillon 
5 555 Français représentatifs 

de la population française

Access panel : 

CalendrierInterrogation du 

28/09 au 12/10/2021

Traitement
Analyses

Réalisés par

23 partenaires
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Rappel de la m®thodologie de lõ®tude
Phase 2 : volet quantitatif
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23 partenaires
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Définition de la cible
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83%

ÅDes Français 
partis en 
vacances/week-
ends au cours des 
3 dernières 
années

41%

ÅDes Français non 
partis, envisagent 
de partir en 
vacances/week-
ends dans les 2 
prochaines années

90%

ÅDes Français 
partants en 
vacances/week-
ends* = LA CIBLE

10%

Ådes Français 
non partants = 
hors cible

* Au moins une fois en 5 ans
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Profil des non partants
10% des Français ne partent pas en vacances/week-ends
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6%

7%

7%

12%

15%

94%

93%

93%

89%

85%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

4%

9%

15%

96%

91%

85%

CSP+

CSP-

Inactifs

Non partants partants

1%

2%

2%

2%

8%

14%

30%

63%

Animaux domestiques

Travail ou pas de congés

Autre raison

Covid

Raison familiale

Raison de santé

Pas lõenvie

Raison financière

Pour quelles raisons ?
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Profil des vacanciers ðen temps normal
90% des Français partent en vacances/week-ends*
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10%

16%

26% 26%

22%

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

30% 31%

39%

CSP- CSP+ Inactifs

Avec enfants
33%

Sans enfant
67%

* Au moins une fois en 5 ans



tourismebretagne.com |           acteurs.tourismebretagne.bzh |11

Les vacances déjà réalisées ðannée normale
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5 grandes facettes de vacanciers

Les Farniente

#37%

Les vacanciers ont chacun 

plusieurs facettes.

Ils peuvent passer

de lõune ¨ lõautre selon 

leurs envies du moment,

le type de vacances

quõils d®sirent, la p®riode 

de lõann®e, leurs 

accompagnantsé 

#26%

Les Explorateurs

#10%

Les Hyperactifs Les Sportifs

#8%

Les Casaniers 

#20%
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